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Byggesagens
faser og workflow

En byggesags projektering streekker sig over mange faser, der gradvist
gger projekteringsmaterialets detaljering. En yderligere udfordring er,
at en lang raekke interessenter er involveret.

Hvordan understatter materialeproducenten bedst faserne?

)

WHITEPAPER

3dbyggeri danmark har siden 2007 veeret med 3dbyggeri danmark kan hjaelpe med til at jeres
til at seette dagsordenen for digitalisering af den byggematerialer bliver centrum for beslutning- [
danske byggebranche. Derfor har viindgéende stagernes sggelys. P s

kendskab til hele veaerdikaeden, fx hvordan
arkitekter og ingenigrer arbejder. Vi radgiver, digitaliserer og implementerer.

3dbyggeri danmark

88807380
info@3dbyggeri.dk
www.3dbyggeri.dk

MA 14399490 E MMM



WHITEPAPER

Byggesagens faser og workflow

Projekteringen af starre byggesager straekker sig over flere ar, hvor byg-

ningens detaljering gradvist @ges igennem en raekke faser. Derfor aendres

kravene til - og relevancen af - byggematerialeproducentens digitale

produktmateriale lsbende. En yderligere udfordring er, at projekereringen

varetages af en stor gruppe personer med forskellige fagligheder.

Byggesagens
projekteringsfaser

Ved valg af byggematerialer er arkitekter og inge-
nigrer meget fokuserede pa friheden til at veelge
og ‘ga pd opdagelse’ i produkter og referencer. Det
kan give byggematerialeproducenterne det (fejl-
agtige) indtryk, at arkitekterne og ingenigrerne er
ubeslutsomme - men det ber ses i perspektiv til
den dedikation, som en projekterende medarbej-
der bibeholder over for et givent produkt, nar han
forst har valgt det.

Dette white paper gennemgar projekteringens
faser kronologisk for pd den méade give bygge-
materialeproducenten en bedre forstaelse af den

kontekst, som producenten ber uderstatte fra for-
ste til sidste fase. Gennemgangen vil ogsa give en
forstaelse for, hvorfor arkitekten og ingenigren kan
opleves som ubeslutsomme.

Selvom enhver byggesag er unik med hensyn til
bl.a. omfang, kompleksitet, entrepriseform og
samarbejdsform - og projekteringsfaserne derfor
kan adskille sig fra byggesag til byggesag - er det
muligt at opstille nogle generelle projekteringsfa-
ser for byggeprojekter. Disse faser fremgar af illu-
strationen og gennemgaes pa de kommende sider.

Materialeproducenten ber balancere maengden af
information med behovene i de enkelte projekte-
ringsfaser, s projekteringsteamet ikke bliver ung-
digt overdynget med viden, som de ikke behov for
i den konkrete situation.
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1: Byggeprogram

2: Dispositionsforslag

Byggesagens faser

Fase 1: Byggeprogram

Fasens indhold

Her fastlaegges de overordnede krav og rammer for
byggesagen i form af beslutninger om bygningens
omfang, funktionalitet, kvalitet, miljo, aestestik,
samt tid og skonomi.

Materialeproducentens rolle
I denne indledende fase har byggesagen endnu
ikke taget form udover skitseniveau. Derfor er ma-
terialeproducentens mulighed for at pavirke pro-
jekteringen meget begraenset.

Fase 2: Dispositionsfor-
slag

Fasens indhold

Bearbejdning af byggeprogrammets krav, herun-
der hvordan bygningens forskellige funktioner pla-
ceres i forhold til hinanden.

3: Projektforslag 4: Hovedprojekt

7: |brugtagelse og drift

£

Materialeproducentens rolle

Byggesagen tager form pa konceptuelt plan, hvil-
ket betyder, at projekteringsteamet begynder at
interessere sig for overordnede lgsninger. Materi-
aleproducentens rolle er at inspirere projektering-
steamet med sine produktmuligheder. Det visuelle
ber veere i fokus sammen med gode veertgjer til at
navigere i materialeproducentens sortiment.

Fase 3: Projektforslag

Fasens indhold

Her begynder byggesagen at blive konkret med
indretning af rum og placering af inventar, samt
valg af materialer og byggetekniske lasninger.

Materialeproducentens rolle

Denne fase er en af de vigtigste for materialeprodu-
centen, da projekteringsteamet nu afsgger og inte-
grerer konkrete byggematerialer. Materialeprodu-
centen skal fortsat inspirere projekteringsteamet,
som begynder at efterspgrge mere specifikke pro-
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duktegenskaber - navigation i produktsortimentet
ber veere i fokus.

| denne fase begynder byggematerialer ogsa at
blive integreret i projekteringsmaterialet med
lav-detalje (evt. generisk) 3D BIM-objekter. Der ef-
tersperges en lav detaljering for bl.a. at holde byg-
ningsmodellens datasterrelse nede og fordi der er
brug for en “plads-holder”, indtil endeligt produkt
veelges senere i projekteringen.

Fase 4: Hovedprojekt

Fasens indhold
Konkrete lgsninger i bygningen detaljeres og mate-
riale til entreprengrer udarbejdes.

Materialeproducentens rolle
Projekteringsteamet tager de sidste produktvalg,
sa det er fortsat relevant for materialeproducenten
at stille veerktgjer til rddighed, der kan inspirere og
hjeelpe med at identificere rette produktvarianter.

Der er nu behov for hgj-detalje 3D BIM-objekter,
ligesom 2D detaljetegninger bruges til at illustrere
konstruktionen ogindbygningen af de enkelte pro-
duktlgsninger.

Fase 5: Udbud

Fasens indhold
Der indhentes tilbud fra entreprengrer.

Materialeproducentens rolle
Udbudsfasen er blandt de vigtigste for materiale-
producenten, og her er udbudsbeskrivelser i fokus.

Iser hvis materialeproducenten er lykkedes med
atintegrere sine produkter ved hjzelp af eksempel-
vis 3D BIM-objekter og 2D detaljetegninger oges
mulighederne for at fa integreret sine udbudsbe-
skrivelser i udbudsmaterialet. P4 den made bliver
det konkrete produkt en del af det grundlag, som
entreprengrerne baserer deres tilbud pa.

Fase 6: Udfarelse

Fasens indhold
Bygningen opfores.

Materialeproducentens rolle

Denne fase er interessant for materialeproducen-
ten, fordi det er her salget af byggematerialer sker
- og pengene kommer i kassen. Som supplement til
udbudsbeskrivelserne i forrige fases udbudsmate-
riale kan materialeproducenten understgatte entre-
prengren med 2D detaljeretninger og arbejdsbe-
skrivelser, sa brugen og installationen af produktet
lettes.

Fase 7: Ibrugtagelse og
drift

Fasens indhold
Bygningen overdrages til bygherren og dennes
driftsorganisation.

Materialeproducentens rolle

Drifts- og vedligeholdelsesdata er i fokus i denne
fase, hvor bygningen overdrages til byghererns
driftsorganisation, som skal drifte og vedligeholde
bygningen.
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Samarbejde under projekteringen

Som det fremgdr af illustrationen nedenfor fore-
gdr bygningsmodelleringen og udarbejdelsen af
projekteringsmaterialet i et samspil mellem fagin-
genigren og modellgren (det samme geelder for
arkitektfaget).

Det er saerligt interessant at bemaerke, at modellg-
ren foretager valget af 3D BIM-objekter i sit arbejde,
mens fagingenigren typisk star for beskrivelsesar-
bejdet og dermed er brugeren af materialeprodu-
centens udbudsbeskrivelser.

Det er ofte de yngre arkitekter og ingenigrer, der
modellerer i 3D-programmerne (fx Revit og Archi-
CAD) i en proces, hvor de har en naturlig vidensde-
ling med de mere erfarne projektledere.

Gode objekter kan derfor blive udvalgt baseret pa
de yngre modellgrers brug af digitale materialer.
Denne gruppe er vant til - og uddannet til - at teen-

ke og arbejde digitalt, hvilket ogsa definerer, hvor
de forventer at finde informationer om byggema-
terialer.

At producenten udarbejder, strukturer og gor sin
produktviden tilgeengelig er derfor helt centralt for
at understgtte modellgrens arbejde.

Mindst lige sa vigtigt skal materialeproducentens
salgs- og marketingaktiviteter proaktivt bearbejde
og understatte flere personers arbejde.

Eksempelvis risikerer materialeproducenten, der
alene (og succesfuldt) fokuserer pa 3D BIM-ob-
jekter til modellgren, at tabe veerdien af dette
salgsarbejde. Det sker ndr fagingenigren laver be-
skrivelsesarbejdet - og maske er pavirket af en kon-
kurrerende materialeproducents salgs- og marke-
tingaktiviteter (udbudsbeskrivelser).
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Projekteringen foregar i et samspil mellem flere personer og fagligheder
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Konklusion: Digitalisering af byggematerialer er
mere end 3D BIM-objekter

Materialeproducenten som proaktivt vil understet-
te projekteringsteamets arbejde skal altsa forhol-
de sig til mange personer, fagligheder og skiftende
behov i lgbet af byggesagens projekteringsfaser.

jer. Men det er kombinationen af 3D BIM-objekter,
2D detaljetegninger, udbudsbeskrivelser og en in-
spirerende distribution af materialet, der for alvor
styrker materialeproducentens position, nar byg-

gesagen opferes og ordrene laegges.

Materialeproducenten skal ogsd taenke bredere
end alene 3D BIM-objekter, som er vigtige veerkto-

Kom videre med digitalisering
Vil du vide mere om, hvordan | rammer bygge-
sagens interessenter bedre gennem digitalisering af

jeres byggematerialer?

Bliv klogere med 3dbyggeri danmarks online-

vidensbibliotek pa www.3dbyggeri.dk/viden

...eller tag en snak med 3dbyggeri danmark pa
88 80 73 80 cller info@3dbyggeri.dk
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