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Sadan kan arkitekten
arbejde for
materialeproducenten

Digitale muligheder, effektive arbejdsgange og lovkrav - der er mange
grunde til, at arkitekter og ingenigrer sendrer arbejdsmetoder.

Hvad betyder det for byggematerialeproducenten?
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Sadan kan arkitekten arbejde
for materialeproducenten

Digitale muligheder, effektive arbejdsgange og lovkrav. Der er mange
grunde til, at byggesagen bliver digitaliseret, og at arkitekter og ingenigrer
(herfra feelles benaevnt radgiveren) som konsekvens sendrer arbejdsme-
toder. Men det stiller krav til materialeproducenten, der ogsa skal teenke
anderledes, nar radgiveren skal inspireres, produkter skal integreres i

byggesagen, og en staerk position ved udbuddet skal iveerksaettes.

Selvom beslutningskraften varierer fra produkt-  gdende en helt central akter i byggesagens konkre-
kategori til produktkategori (lees mere i 3dbyggeri  tisering - de beslutter bygningens funktionalitet og
danmarks gratis brancheanalyser som findes pa specificerer de udvalgte byggematerialer for byg-

www.3dbyggeri.dk/viden) er radgiverne gennem- herren og entreprengren.

Implementering af BIM i byggeprojekter. Besvarelser fra hele byggeriets vaerdikaede.
2019 er besvaret af dem som havde implementeret BIM i 2014.

2008 2014 2019
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Kilde: ”BIM survey 2014” bips (2015)
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9 af 10 byggeprojekter
forventes digitaliseret i
2019

For materialeproducenten er det derfor vigtigt at
forsta radgiverens arbejdsmetode, og hvordan
den aendrer sig med den stigende digitalisering af
byggeriet. Ifalge en undersggelse foretaget af bips
i 2014, forventer naesten 90% af repraesentanter fra
byggebranchen at have digitaliseret alle eller stor-
stedelen af deres byggeprojekter i 2019.

Grundene til udviklingen i radgiverens arbejds-
gange teller blandt andet, at digitalisering er et
lovkrav for offentlige byggerier, og at det er tidsbe-
sparende for rddgiveren at digitalisere og automa-
tisere arbejdsgange. Herudover bzeres digitalise-
ringen isaer af unge radgivere, der udover at veere
uddannet til at arbejde og taenke digitalt, ofte star
for den indledende afsggning af relevante bygge-
materialer til byggesagen.

Emnet behandles fra et bredere perspektiv i det
gratis white paper ”Et arti med BIM i Danmark: Hvor
langt er vi kommet?”, som findes pa www.3dbygge-
ri.dk/viden.

Materialeproducenten
skal ogsa digitalisere

Vigtigheden af at materialeproducenten forstar
byggesagens digitale udvikling understreges af at
4 ud af 5 repreaesentanter fra byggebranchen (kilde:
“BIM survey 2014”, bips 2015) ikke oplever at mod-
tage det produktmateriale fra materialeproducen-
terne, som de har behov for.

Maske skyldes dette eftersleeb fra materialepro-

ducenternes side, at raddgiveren er gdet vaek fra at
arbejde med CAD og analogt materiale som kata-
loger og datablade. | stedet er veerktgjerne blevet
intelligente 2D/3D BIM-veerktgjer og online-tilste-
deveerelse.

Udviklingen i radgivers arbejdsmetoder stiller
altsd andre krav til materialeproducenten, som
maske haenger fast i at imedekomme radgiverens
gamle, analoge arbejdsmetoder.

Materialeproducenten der understotter radgive-
rens nye arbejdsmetode har derimod mulighed for
at gare radgiveren til en steerk ambassader over for
andre radgivere og i fremtidige byggeprojekter.

Lees mere i det gratis white paper "Byggesagens
faser og workflow”, som findes pd www.3dbyggeri.
dk/viden.

Inspirér, integrér og
iveerksaet udbuddet

Sandsynligheden for at et produkt ender i den
feerdige bygning @ges i takt med at materialepro-
ducenten forstdr og understatter tre faser i radgi-
verens arbejdsmetode;

Fase 1: Inspirér radgiveren til at bruge produktet
Radgiver: "Hvilke bygningsdele skal jeg bruge?”
Produktet skal vaere tilgaengeligt og appellerende
Fase 2: Integrér produktet i byggesagen

Radgiver: "Hvilke specifikationer skal jeg projektere

med?”

Produktet skal veere let at bruge og integrere i pro-
jekteringen
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Fase 3: Iveerkseet en steerk position inden udbud-
det starter

Radgiver: "Hvordan kan jeg far det jeg ansker ved
udbud?”

Udbuddet skal eftersperge produktets unikke
egenskaber

Der er et veeld af tiltag, som materialeproducenten
kan aktivere i de enkelte faser. Men tiltag som tid-
ligere har fungeret og understottet radgiverens ar-
bejdsmetode har med byggesagens digitalisering
mistet deres vaerdi.

Inspireér Integrér produkteti | Iveerksaet
radgiveren byggesagen udbuddet
Hjemmeside BIM-objekter Udbudsbeskrivelser
Salgsmeder
Nyhedsbreve 2D-tegninger Salgsmader

PR Salgsmeader

Messestande Support/Kundeservice
Brochurer Produktmapper
Annoncer, fagmedier Datablade

Annoncer, almene medier

Sociale medier

For at maksimere udbyttet af sine ressourcer bgr
materialeproducenten derfor evaluere om nuvee-
rende tiltag og salgsaktiviteter skal revideres.

Nedenstdende illustration viser tiltag, der kan bru-
gesihver af de tre faser (inspirér, integrér og iveerk-
saet). Tiltagene er rangeret efter deres relevans og
veerdi i relation til byggesagens digitalisering og
radgiverens nye arbejdsmetoder; jo sterre tekst-
storrelse, jo starre relevans og veerdi.

Sterrelsen pa skriften indikerer veerdien af de enkelte tiltag i den digitale byggesag
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Producentens konkrete veerktgijer til digitalisering

Lad os kigge pa nogle af de konkrete veerktgjer,
som materialeproducenten bgr overveje at im-
plementere for at understotte de tre faser bedst
muligt samtidigt med, at veerdiskabelsen maksi-
meres for producenten. Korrekt implementeret vil
vaerktejerne ogsd understgtte saelgerens arbejde
og kontakt med radgiveren.

Ligesom de tre faser (inspirér, integrér og ivaerk-

Inspirér radgiveren til at bruge produktet

En hjemmeside i sig selv er ikke nok til at inspirere rddgiveren. Er en
materialeproducents hjemmeside ikke intuitiv at bruge, gor det nemt
Ins pl rér at navigere i producentens produktportefalje og bidrager med inspi-
rad give ren ration er der en stor risiko for, at radgiveren seger videre hos en anden
producent. Derfor bgr materialeproducenten overveje falgende vaerk-
tajer - veerktejer der ogsa kan bruges aktivt af producentens saelgere i
forbindelse med salgsmader;

seet) er integrerede og understetter hinanden, ber
implementeringen af de nedenfor beskrevne vaerk-
tojer veere det samme - implementeringen af et en-
kelt veerktoj ber ikke std alene, da synergieffekten
ved implementeringen af flere veerktgjer er hgj.

Lees mere dybdegdende i det gratis white paper
"Hvad er BIM? Fra et bygningsdels-perspektiv”
som findes pad www.3dbyggeri.dk/viden.

“Projekteringsunivers”

Saerskilt omrade pa producentens hjemmeside, der fungerer som single point of
entry for alle radgiverens behov mht. byggematerialet igennem alle byggesagens
projekteringsfaser. Det optimale projekteringsunivers kendetegnes ved:

- Produktoverblik der viser alle producentens produkter/produktvarianter

- Filtreringsfunktion der gor det let at identificere relevante produktvarianter

- Bibliotek med nem adgang til teknisk produktmateriale

Projekteringsuniverset inspirerer i det tidlige produktvalg med elementer som fx:

- Inspirationsbilleder og -videoer af produktet installeret i en sammenhzeng

- Interaktive roterbare illustrationer, der kan fremhaeve produktdetaljer fra

forskellige vinkler

3dbyggeri danmark har siden 2007 veeret med 3dbyggeri danmark kan hjeelpe med til at jeres 3dbyggeri danmark
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...og giver radgiveren lyst til at arbejde med det digitale produktmateriale, eksempelvis med elementer som:

- BIM-video der formidler producentens forstaelse og ambitioner om at understotte projekteringsarbejdet

- Instruktionsvideo der viser mulighederne ved at arbejde med producentens digitale produktmateriale (fx BIM-objekter)

Hvorfor inspirerer det radgiveren?

Hvis radgiveren ikke pa en inspirerende made eksponeres for materialeproducentens produkter, bliver de ikke overvejet i forste
omgang. For at fastholde interessen skal det veere nemt at finde produkter til et specifikt behov - lykkedes det kan materiale-

producenten skabe en steerk loyalitet hos radgiveren i forbindelse med fremtidige byggesager.

byggesagen

Integrér produktet i

Integrér produktet i byggesagen

Selvom radgiveren er inspireret til at bruge et specifikt produkt, er det
ikke en garanti for at produktet havner i den konkrete byggesag. Mate-
rialeproducenten ber understatte produktets integration i byggesagen
dels ved at stille veerktgjer til radighed, som letter radgiverens arbejde,
og dels ved at sikre at unikke produktegenskaber tidligt indlejres i
byggesagen. Den storste vaerdiskabelse i relation til dette skabes med
folgende veerktojer;

BIM-objekter

3-dimensionelle, intelligente visualiseringer med indbyggede produktda-

ta, som radgiveren bruger under projektering som digitale LEGO-klodser.

BIM-objektet indlejrer saledes information pa komponentniveau i byggesa-

gen.

Hvorfor integrerer det byggematerialet i byggesagen?
3D BIM-objektet er brohovedet til udbuddet, da det pa en - for radgiveren
tidsbesparende made - tidligt integrerer produktet i byggesagen.

Laes mere i de gratis white papers ”Detaljering af BIM-objekter”, "Data pa

BIM-objekter” og ”Hvor finder arkitektern BIM-objekter?” som findes pa

www.3dbyggeri.dk/viden.
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Plug-in (fx Revit)

Integreret menu-funktion i rddgiverens program til projektering (fx Revit)

med genvej til digitalt materiale for materialeproducentens produkter.

Hvorfor integrerer det byggematerialet i byggesagen?
Med en genvej til materialeproducentens produkter direkte i det program

som radgiveren tegner i, bliver det ikke nemmere at vaelge producentens

produkter.

2D detaljetegninger

Teknisk 2-dimensionel tegning, derillustrerer hvordan et produkt skal indbygges
konstruktionsmeessigt. Detaljetegninger anvendes uanset om der projekteres i

2D eller 3D og er derfor ikke et alternativ men et supplement til BIM-objekter.

Hvorfor integrerer det byggematerialet i byggesagen?
Tegningerne gor det lettere for rddgiveren at integrere et produkt, fx i relation til
detalje- og sammenbygningstegninger.

lveerkseet
udbuddet

Ivaerksaet en staerk position ved udbuddet

Udbuddet er ngglen til et realiseret salg, men kan samtidigt veere den
fase, hvor materialeproducentens salgsarbejde i foregdende faser saet-
tes over styr, hvis det ikke fglges til ders i forbindelse med udbuddet.
Ved brug af veerktgjet beskrevet nedenfor kan materialeproducenten
oge sandsynligheden for et realiseret salg og udnytte at have sat sig
foran konkurrencen inden kampen om udbuddet starter;

3dbyggeri danmark har siden 2007 veeret med
til at seette dagsordenen for digitalisering af den
danske byggebranche. Derfor har viindgdende
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Udbudsbeskrivelser
Teknisk beskrivelse af byggematerialets egenskaber og specifikationer, der kan
indga i en byggesags udbudsmateriale som en del af grundlaget for entrepreng-

rernes tilbudsgivning.

Der skelnes imellem:
- Producent-specifikke beskrivelser hvor producent- og/eller produkt-

navn fremgar
- Neutrale beskrivelser, der kan bruges i udbud, hvor produkter ikke ma

naevnes ved navns navnelse

Hvordan iveerksaetter det en steerk position i udbuddet?
Nar et produktneutralt udbud stiller krav om egenskaber som kun et specifikt produkt besidder, star konkurreren-
de produkter darligt. Udbudsbeskrivelsen er saledes en made at "skjule” ansket om et specifikt produkt i byggesa-

ger med krav om produktneuatrale udbud.

Laes mere om udbudsbeskrivelser i det gratis white paper ”Udbudsbeskrivelser for byggematerialer” som findes pa

www.3dbyggeri.dk/viden.

Kom videre med digitalisering
Vil du vide mere om, hvordan | rammer bygge-
sagens interessenter bedre gennem digitalisering af

jeres byggematerialer?

Bliv klogere med 3dbyggeri danmarks online-

vidensbibliotek pa www.3dbyggeri.dk/viden

...eller tag en snak med 3dbyggeri danmark pa
88 80 73 80 cller info@3dbyggeri.dk
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